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Eurovip Group AB (publ)

Delarsrapport januari — juni 2006

% Koncernens intakter 6kade under andra kvartalet med 85 % och uppgick for

hela perioden till 3 030 kkr (135 kkr*)

+ Bolaget genomférde namnbyte under juni 2006 till Eurovip Group AB

% Resultat efter skatt uppgick till =12 459 Kkkr (-4 496 kkr*)

% Resultat per aktie uppgick till -0,06 kr (-0,05 kr*)

% Rorelseresultatet uppgick till -14 029 kkr (-4 470 kkr*)

< Avskrivningar paverkar resultatet med -4 495 kkr (-500 kkr*)

*avser endast Moderbolaget motsvarande period féregdende ar

VD har ordet

Var strategi, att genom foretagsforvarv, fa
tillgang till innovativ teknik har varit lyckosam! Vi
kan under det fjarde kvartalet introducera en
produktportfolj som ar framtagen med
marknadens krav pa& kvalitet, mangfald och
sékerhet.

Koncernens flaggskepp blir den det koncept som
ar framtagen i samarbete med Alphyra, en
etablerad och europaledande aktor pa
marknaden. Alphyra”s erfarenheter av
korttransaktionslésningar, samt Eurovip Group”s
mal att integrera flera, har resulterat i en 16sning
dar anvandaren kan nyttja en losning for bade
monetara transaktioner och lojalitets-
transaktioner. Har ingdr &ven presentkorts-
hantering bade fysiskt i butik genom plastkort
eller digitalt i mobiltelefon som en vardekupong.
Detta mojliggors genom dotterbolaget Splashi”s
teknik och samarbetet med Kuponginlésen AB for
clearingen i realtid. Kunden far dessutom tillgang
till marknadens basta kommunikationsplattform
for att kommunicera med sina kundgrupper.

Kunderna hyr in sig i konceptet for en fast
summa varje manad. Da ingen
investeringskostnad kravs av butiken, for att fa
tillgang till marknadens basta lojalitets- och
kommunikationssystem, sd har aven de minsta
butikerna rad att g& in i konceptet. Dessa har
tidigare, av kostnadsskél, inte haft mdjlighet till

elektronisk  kundlojalitet och  presentkorts-
losningar pa  elektronisk  niva. 1 sin
kommunikation mot marknaden har dessa
aktorer varit utlamnade till annons i befintlig
media, vilket har kort livstid och kostar mycket
per verklig kontakt. Nu kan aven dessa ga over
fran direkt reklam till exakt reklam. Ratt
malgrupp, ratt tidpunkt och ratt budskap. Genom
systemet kan &ven butiken ha modjlighet att
belbna sina trogna kunder direkt eller i anslutning
till kop.

Koncernen kommer att genomfora en
landsomfattande lansering och inférsaljning under
hésten 2006 och 2007 genom utbkning av
marknadsbearbetningen bade med okad
personalstyrka pa faltet och innebearbetning fran
samarbetspartnern Alphyra.

I och med den mycket lyckade integrationen av
Splashi”s teknik med Eurovip”s Daylight-system
Oppnas ocksd andra mojligheter for nya
affarsomraden.

Vi ar mycket stolta att vi i augusti fick fortroendet
att drifta intelligenta kortlésningar till en stor
golftavling, TPC hosted by Annika, pa damernas
Europatour. Den holls dessutom pa Annika
Sdrenstams hemmabana Bro-Balsta. Ett
evenemang som far klassas som en stor
framgang och visade systemets kapacitet och
driftsdkerhet. Diskussioner férs vidare med
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arrangoren av tavlingen da& denne aktor
genomfor 6ver 1 000 evenemang per ar och
saknar kortlésning fér evenemangen.

Eurovip Group”™s  strategiska beslut att
sakerstalla teknik for lang tid framover har visat
sig lyckosamt och de marknadsfonster som
bolaget nu fatt mojlighet att verka inom
oOverstiger markant de mdjligheter som fanns
med den gamla tekniken. Med optimala
teknikldsningar och samarbetspartners i fronten
finns en sakerhets- och kapacitetsnivd som slar
alla andra konkurrenter p& marknaden.

Bolaget grundidé “Foreningskortet” far ocksa
med den nya tekniken helt andra mdjligheter att
utvecklas. Detta innebar att kortet kan gora sa
mycket mera for innehavaren. Eurovip Group har
for avsikt att under hodsten komma med
ytterligare mervarden for de som innehar
Foreningskortet. Da den charity som far pengar
genom Foreningskortet ar val sakerstallt,
fokuserar vi nu pa att skapa mervarden for
privatpersonen som innehar Fdreningskortet.

Jag ser med stor tillforsikt fram mot det fjarde
kvartalet och hela 2007 d& bolaget star mycket
starkt rustat och nu ar fullt redo att rulla ut sina
koncept med full kraft.

Vasentliga handelser under perioden

Under forsta kvartalet genomfordes en riktad
kontantemission samt forvarv av aktier i
teknikbolagen Splashi Nordic AB (100 %) och
Kortclearing AB (24 %).

Med 24 % i bolaget Kortclearing AB blir Eurovip
Group AB gemensamagare med Kuponginldsen
AB och Butikerna i detta bolag. Kortclearing AB
fungerar som ett clearingbolag som mojliggor
betalterminaler och mjukvara till integrerade
butikssystem for kortbetalningar i sma och
medelstora butiker.

Splashi Nordic AB lanserade i mars sajten
kupong.se tillsammans med Kuponginlésen. Detta
innebar startskottet i Sverige for digitala
rabattkuponger som laddas ner i mobiltelefonen.
Kupongerna visas upp i butikskassan via mobilens
display och rabatten dras direkt vid kdpet. Forst
ut pd banan med mobila rabattkuponger var
Aftonbladet och Manpocket. Rabattkupongerna
laddades ner till mobilen fran www.kupong.se och
lostes sedan in i Pressbyrdn och 7-elevens
butiker.

I juni beslutade styrelsen om forvarv av Card
Value Scandinavia AB. Bolaget har tillsammans
med foregdende huvudagare, det noterade
bolaget ACSC (publ), utvecklat teknik och
erbjuder I6sningar inom lojalitets- och
betalkortsomradet. Eurovip Group tillférs genom
detta fOrvarv ett antal stérre kunder som ger
tillgang till ett brett kontaktnat samtidigt som det
starker koncernens roll som en betrodd aktor.
Card Value skoéter idag medlemsdatabaser och
lojalitetsprogram 4t bland andra Svenska
Golfférbundet, DaimlerChrysler Services AB,
EnterCard Sverige AB (kortutgivningsforetag
samagt av Forenings Sparbanken och Barclay’s
Bank) och Solvalla.

I enlighet med beslutet fran arets stamma
registrerades bolagets nya namn — Eurovip

Group AB — i juni och aktien handlas nu pa
Aktietorget under kortnamnet EVIP A och EVIP B.

Vasentliga handelser efter periodens utgang

Forvarvet av Card Value Scandinavia AB fick
ekonomisk verkstallighet den 1 juli 2006 varvid
drift och administration helt dvertogs av Eurovip
Group”s befintliga organisation.

Koncernen fick uppdraget av IMG Sweden AB att
ta fram och skota driften av intelligenta
entrébiljetter som sponsorer erholl i samband
med golftavlingen SCANDINAVIAN TPC HOSTED
BY ANNIKA, som i ar spelades pa Annika

Sorenstams hemmabana Bro-Balsta 10-13
augusti. Biljetterna var av typen plastkort med
magnetremsa istéllet for traditionella

pappersbiljetter. Eurovip levererade ocksa
intelligenta evenemangskort till spelare, personal,
domare m.m. samt stéllde ut 15 terminaler som
hanterade plastkorten under tavlingsdagarna.
Genomforandet var en succé for bade arrangorer,
besdkare och Eurovip och inledande diskussioner
fors om ett fortsatt samarbete vid kommande
evenemang.

Rekryteringsprocessen avseende den lands-
omfattande saljkaren har inlett och berdknas vara
slutford i oktober.

Framtidsbeddmning

Bolagets VD och styrelse ser med optimism fram
emot marknadens bemdtande av konceptets
lansering.

Framtagning samt genomférandet av skarpa
tester med den aktuella multiterminalen ar
avslutade och leverans berdknas i oktober-
november 2006. En eventuell forsening kan
fordrdja det positiva kassaflodet i koncernen.

Finansiell stallning och kassaflode

Bolagets kassaflode fran den I6pande
verksamheten uppgick till -11 938 kkr (-2 817
kkr), frdn investeringsverksamheten till -5 082
kkr (-2956 kkr) medan kassaflodet fran
finansieringsverksamheten uppgick till 15 534 kkr
(5 862 kkr). Periodens kassaflode var -1 486 kkr
(89 kkr). Likvida medel uppgick per 060630 till

2 970 kkr och soliditeten till 70 % (55 %).

Personal

Antal anstallda i koncernen uppgar per 060630 till
23 anstallda, varav 12 i moderbolaget.
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Redovisningsprinciper

Samma redovisningsprinciper har anvénts i
denna delarsrapport som i den senaste
arsredovisningen. Delarsrapporten ar upprattad i
enlighet med IFRS och 1AS34 Delarsrapportering.
Moderbolaget tillampar RR32.

Jamforelsetal till och med 2005-09-30 avser
endast moderbolaget da koncernforhallande
uppstod férst 2005-10-01.

Belopp redovisas i tusentals kronor om inte
annat anges.

Ekonomisk information 2006

Koncern

april-juni

2006-11-16 Delarsrapport for perioden
januari-september 2006

Delarsrapporten avges av verkstallande
direktéren Jan Sjodin efter bemyndigande fran
styrelsen.

Fragor besvaras av Jan Sjodin pa
jan.sjodin@eurovipgroup.se Information  och
publicerade rapporter finns att tillgd pa:
www.aktietorget.se och www.eurovipgroup.se.

Kristianstad den 24 augusti 2006

Jan Sjodin
VD, Eurovip Group AB (publ)

Moderbolag Koncern Moderbolag Koncern

april-juni jan-juni jan-juni

Resultatrakningar
Rorelsens intakter

2006 2005 2006 2005

Nettoomsattning 1967 54 3 030 135 8 850
Aktiverat arbete 1 320 0 1776 481 1388
3287 54 4 806 616 10 238
Rorelsens kostnader
Ravaror och férnodenheter -1753 -38 -2 666 -86 -4 846
Ovriga externa kostnader -3 269 -518 -5 391 -1 220 -3 187
Personalkostnader -3323 -2 095 -6 283 -3 280 -7 651
Avskrivningar -2 409 -254 -4 495 -500 -2 251
Ovriga rorelsekostnader 0 0 0 o] -261
Rorelseresultat -7 467 -2 851 -14 029 -4 470 -7 958
Resultat fran finansiella poster -43 -9 -86 -26 -1
Resultat fore skatt -7 510 -2 860 -14 115 -4 496 -7 959
Skatt pa periodens resultat 0 (o] -95
Uppskjuten skatt 500 941 198
Periodens resultat -7 010 -2 860 -13174 -4 496 -7 856
Hanforligt till
Moderforetagets aktiedgare -6 738 -12 459 -8 147
Minoritetsintresse -272 -715 291
-7 010 -13 174 -7 856
Nyckeltal
Resultat per aktie, kr -0,03 -0,03 -0,06 -0,05 -0,07

Antal aktier
Genomsnittligt antal aktier

209 048 258 117 798 258 209 048 258 117 798 258 186 548 258
209 048 258 100 335 758 201 548 258

82873 258 111 794 091
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Koncern Moderbolag Koncern

Balansrakningar 30-jun-06 30-jun-05 31-dec-05
TILLGANGAR

Anlaggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgangar 64 383 7 589 53 906
Materiella anlaggningstillgangar 3731 0 3836
Finansiella anlaggningstillgangar 5168 o] 204
Summa anlaggningstillgdngar 73 282 7 589 57 946

Omsattningstillgdngar

Varulager 1 064 0 1143
Kundfordringar och évriga kortfristiga fordringar 4 025 800 6 755
Kassa och bank 2 970 2 590 4 456
Summa omsattningstillgdngar 8 059 3390 12 354
Summa tillgdngar 81 341 10 979 70 300

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital hanforligt till koncernens
aktieagare

Aktiekapital 2 090 1178 1 865
Ovrigt tillskjutet kapital 77 822 18 313 53 751
Ansamlad forlust -29 578 -13 467 -17 121
Minoritetsintresse 6 326 7 041
56 660 6 024 45 536
Skulder
Uppskjuten skatt 15 354 12 778
Langfristiga skulder 2 102 2 500 2 309
Kortfristiga skulder 7225 2 455 9 677
24 681 4 955 24 764
Summa eget kapital och skulder 81 341 10 979 70 300
Stéallda sakerheter 2 650 1 550 2 650
Ansvarsférbindelser Inga Inga Inga

Ovrigt

Aktie tillskjutet Balanserat Minoritets- S:a eget
Forandring eget kapital kapital kapital resultat intresse kapital
Ingdende balans per 1 januari 2005 654 16 338 -8 974 8 018
Nyemission 761 10 938 11 699
Nyemission vid foretagsforvarv 450 26 475 26 925
Okning minoritetsintresse vid foretagsforvary 6 750 6 750
Periodens resultat -8 147 291 -7 856
Utgdende balans per 31 december 2005 1 865 53 751 -17 121 7041 45 536
Ingd&ende balans per 1 januari 2005 654 16 338 -8 974 8 018
Nyemission 524 1978 2 502
Periodens resultat -4 496 -4 496
Utgdende balans per 30 juni 2005 1178 18 316 -13 470 - 6 024
Ingd&ende balans per 1 januari 2006 1 865 53 751 -17 121 7 041 45 539
Nyemission 150 14 770 14 920
Nyemission vid foretagsforvarv 75 9 300 9 375
Periodens resultat -12 459 -715 -13 174
Utgaende balans per 30 juni 2006 2 090 77 821 -29 580 6 326 56 660

Kommentar till Forandring eget kapital
For helaret 2005 avser ovanstdende belopp koncernens forandring i eget kapital medan perioden januari
till och med juni 2005 endast avser moderbolaget d& koncernférhallande uppstod forst i oktober 2005.
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Kassaflodesanalys
Den I6pande verksamheten

Resultat fore skatt
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflédet,
mm

Kassaflode fran den l6pande verksamheten fore
forandringar av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital
Okning(-)/Minskning (+) av varulager
Okning(-)/Minskning (+) av rorelsefordringar
Okning(+)/Minskning (-) av rorelseskulder
Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Forvarv av dotterbolag

Forvarv av immateriella anlaggningstillgdngar
Forvarv av materiella anlaggningstillgdngar
Forvarv av finansiella anlaggningstillgangar
Avyttring av finansiella anlaggningstillgangar
Kassaflode fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

Nyemission

Upptagna lan

Amortering av laneskulder

Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode
Likvida medel vid perioden borjan

Likvida medel vid periodens slut

Koncern

Moderbolag

Koncern

jan-juni jan-juni
2006 2005
-14 115 -4 496 -7 959
2 840 526 2 215
-11 275 -3 970 -5 744
79 -1013
2891 452 -4 499
-3 633 701 6 900
-11 938 -2 817 -4 356
61 367
148 -2 956 -3 307
-291 -1942
-5 000 -204
0 34
-5082 -2 956 -5 052
14 920 5 862 14 986
706
-92 -3 623
15534 5 862 11 363
-1 486 89 1 955
4 456 2501 2501
2 970 2 590 4 456

Uppgifter om forvarvade nettotillgdngar i Splashi Nordic AB
Immateriella anlaggningstillgangar

Materiella anlaggningstillgangar

Rorelsefordringar

Likvida medel

Rorelseskulder

Nettotillgangar

Erlagd kopeskilling genom kontant likvid

Erlagd kopeskilling genom utfardande av egna aktier
Sammanlagd kdpeskilling

Erlagd képeskilling genom kontant likvid

Likvida medel i den férvarvade verksamheten
Foréandring i koncernens likvida medel efter forvarv

9 424

166
161

-283

9 475
100

9 375

9 475
-100
161
61

Denna rapport har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.
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